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  本を通して“希望”のメッセージを伝えたい

  若手クリエイターによる、デジタルサイネージを使った書籍マーケティングの新しい形

  



    
      エディターズ・チョイス
    

  
    2011.10.24 0:20
    


  
  記事をクリップ


  URLをコピー


  記事を印刷


  Twitterでシェア


  Facebookでシェア


  はてなブックマークでシェア


  LINEでシェア


  noteでシェア


  



  有料会員限定機能です
詳細はこちら



  







全米ベストセラー『希望をはこぶ人』（原題：The Noticer）は日本でも2011年4月に刊行され、この本を読んでくださった読者の方々からポジティブな感想が数多く届いています。

「このコンテンツをもっと多くの人に知っていただくために、何か新しい試みはできないか」――こうした思いから、ダイヤモンド社では、テレビやパソコン以外のさまざまなデジタル端末向けに絵本動画のプロデュースなどを手がける株式会社デジタルえほんと協力し、デジタルサイネージによる書籍マーケティングを試みています。

デジタルえほんの石戸奈々子さん、季里さんと、ダイヤモンド社マーケティング担当の松井未來が、デジタルサイネージの可能性やこれからの書籍マーケティングについて語り合いました。




聞き手・常盤亜由子［ダイヤモンド社 書籍編集局］　文・千葉はるか［ライター］）


『希望をはこぶ人』を絵本で表現する

というチャレンジ


――デジタルサイネージを使った絵本動画による書籍マーケティングは、まだまだ新聞広告が主流となっている現在、新しい試みと言えると思います。この企画が生まれた背景は？




[image: 本を通して“希望”のメッセージを伝えたい]松井未來（まつい・みき）ダイヤモンド社 営業局マーケティング担当





松井　『希望をはこぶ人』は、ホームレスから人気作家となった著者の自伝的小説として全米で大きな話題を呼び、ベストセラーになりました。「物の見方を変えれば世界も変わる」というメッセージは広く世界中で受け入れられ、現在、20ヵ国で翻訳が決定しています。


　私自身、厳しい環境にある日本においても、この本のメッセージが必要とされているのではないかと思っているんです。


　しかし、「新聞広告のような従来のメディアではこの本のメッセージ性は伝わりにくいのではないか」とも感じていました。


　そこで「何か新しい表現手法を使って、『希望をはこぶ人』をより多くの人に知っていただきたい」と考えて、デジタルえほんの石戸さんと季里さんにご相談したんです。



[image: 本を通して“希望”のメッセージを伝えたい]
石戸奈々子（いしど・ななこ）株式会社デジタルえほん代表取締役社長／デジタルえほん作家、NPO法人CANVAS副理事長



石戸　この本は、世界観に強い特徴がありますよね。確かに、これを文字だけで伝えるのは難しいでしょう。特に『希望をはこぶ人』は、「普段あまり本を読まないけれども、この世界観は好きだ」という潜在的な読者を持っていると思うんです。


　そういった方々には、活字メディアではなかなか魅力が伝わらないでしょう。この点、絵本動画を使い、世界観を見せながら雰囲気を伝えるという方法は、この本に非常に合っていたのではないかと思います。







  
    次のページ
スタート時は、あえて本を読まずに自由な発想でイメージをふくらませる
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  あなたにおすすめ

  

    
      
      
      
      

    
    
      
      
      
      

    
    
      
      
      
      

    
    
      
      
      
      

    

  




      
      
[image: 書籍オンライン]








  書籍オンライン 記事ランキング

  	１時間
	昨日
	１週間
	いいね！


  	
      
        育ちがいい人だけが知っていること

        「今度、ごはん行こうよ」という時、育ちがいい人なら言わないこと

      
    
	
      
        DIE WITH ZERO

        「老後に不幸になる人」に共通する“お金の使い方”の特徴・ワースト1【書籍オンライン編集部セレクション】

      
    
	
      
        人生は「気分」が10割──最高の一日が一生続く106の習慣

        【すぐにやめて】近くにいると運気が下がる、「自己評価の低い人」がやりがちなこと

      
    
	
      
        大喜利の考え方

        「ストーカー気質の人にしかわからないことは？」で出てきた異様に絶妙な回答・ベスト1

      
    
	
      
        株トレ

        株で勝てる人は見逃さない「絶好の買いタイミング」

      
    


  	
      
        育ちがいい人だけが知っていること

        「今度、ごはん行こうよ」という時、育ちがいい人なら言わないこと

      
    
	
      
        リーダーの仮面

        二流のリーダーは「背中を見て覚えろ」と言い、一流は「手取り足取り」指導をする。では超一流は？

      
    
	
      
        すぐできる自力整体

        【整体プロが指南】認知症になりやすい人の性格「3つの特徴」

      
    
	
      
        DIE WITH ZERO

        「老後に不幸になる人」に共通する“お金の使い方”の特徴・ワースト1【書籍オンライン編集部セレクション】

      
    
	
      
        小学生がたった1日で19×19までかんぺきに暗算できる本　計算の達人編

        【制限時間10秒】「6、13、20、27、□、11」の□に入る数は？

      
    


  	
      
        育ちがいい人だけが知っていること

        「今度、ごはん行こうよ」という時、育ちがいい人なら言わないこと

      
    
	
      
        すぐできる自力整体

        【整体プロが指南】認知症になりやすい人の性格「3つの特徴」

      
    
	
      
        注目の1冊

        相手にしてはいけない「他人を消耗させる人」の特徴

      
    
	
      
        リーダーの仮面

        二流のリーダーは「背中を見て覚えろ」と言い、一流は「手取り足取り」指導をする。では超一流は？

      
    
	
      
        頭のいい人だけが解ける論理的思考問題

        【思考力チェック！】天秤を2回だけ使って、9枚のうち1枚だけ軽い金貨を見つけるには？

      
    


  	
      
        動物のひみつ

        ライオンは地球で最も恐るべきハンター…超納得の4つの最恐の理由

      
    
	
      
        チームX──ストーリーで学ぶ１年で業績を13倍にしたチームのつくり方

        「この人の下にいても成長できない」優秀な部下が上司を見限る瞬間・ワースト1

      
    
	
      
        アジャイル仕事術

        「年下を君付けする昭和上司」に共通する残念な特徴とは？

      
    
	
      
        いちばんやさしい「組織開発」のはじめ方

        【あなたと私は違うよね】新しい環境でどっと疲れた人へ。働くのがラクになるコツとは？

      
    
	
      
        注目の1冊

        相手にしてはいけない「他人を消耗させる人」の特徴
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  書籍 週間ランキング

  	
      
        頭のいい人が話す前に考えていること

        安達裕哉 著

      
    
	
      
        一番売れてる月刊マネー誌ザイが作った 新ＮＩＳＡ入門

        ダイヤモンド・ザイ編集部 編

      
    
	
      
        とにかく仕組み化

        安藤広大 著

      
    
	
      
        小学生がたった1日で19×19までかんぺきに暗算できる本

        小杉拓也 著

      
    
	
      
        嫌われる勇気

        岸見一郎 著/古賀史健 著

      
    
	
      
        「うまく言葉にできない」がなくなる 言語化大全

        山口拓朗 著

      
    
	
      
        頭のいい人だけが解ける論理的思考問題

        野村裕之 著

      
    
	
      
        リーダーの仮面

        安藤広大 著

      
    
	
      
        DIE WITH ZERO　人生が豊かになりすぎる究極のルール

        ビル・パーキンス 著/児島 修 訳

      
    
	
      
        キレイはこれでつくれます

        MEGUMI 著

      
    


  (POSデータ調べ、3/31～4/6)
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